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Longevidade Expo + Forum vai agir exatamente sobre
este cendrio. No formato de Feira de Negodcios e de
Forum de Tendéncias, o evento serd uma ag¢do estratégica
para que empresas apresentem diretamente ao publico
suas propostas em produtos e servigos que propiciem
bem-estar e a qualidade de vida.




UM EVENTO PARA
ENTENDER E ATENDER
O CONSUMIDOR 50+

EVENTO DE NEGOCIOS
vai abrir oportunidades
para empresas de todos
OS setores

O crescimento da faixa etdria mais madura
estd levando a mudancas de mercado no Brasil
e no mundo. Isso exige agilidade e adaptacao
das empresas, para atender as novas
demandas e ampliar negdcios.

Longevidade Expo + Forum vai reunir empresas de
diversos setores e de todos os portes - grandes, médias,
peguenas e startups - num evento que funcionard como
vitrine, experimentac¢do e canal de vendas de produtos
e servicos diretamente ao mercado sénior.

O evento acontecerd na capital paulista, centro do maior
mercado consumidor do Pais, ocupando as instalacdes
do Expo Center Norte, um dos mais versateis e acessiveis
complexos de congressos e feiras profissionais.

Em trés dias, de domingo a 32 feira,

a expectativa é receber milhares de visitantes
profissionais e consumidores com 50 anos
ou mais, instituicdes e empresas atuantes na
adrea da longevidade e setores afins.

PARA OS CONSUMIDORES
muito mais op¢cdes em
produtos, servicos e
qualidade de vida

PARA AS EMPRESAS

um canal direto com

0Ss consumidores para
relacionamento, geracao
de negdcios e divulgacao
de marca.

PARA O MERCADO B2B
oportunidade de negdcios
entre empresas, investidores e
todos os canais que atuam na
longevidade.

EM SAO PAULO
O maior centro econdmico
da América Latina

O QUE OS VISITANTES E PROFISSIONAIS

VAO ENCONTRAR

Lo " RisHO, LAZER 8 DESTINOS
Yl FINANCAS, SEGUROS & TRABALHO
P70 C\S5, CONSUMO & FACILITIES
W 5 TRONOMIA & NUTRICAO
780 ODA, BELEZA & PRO AGE.
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FORUM DE TENDENCIAS

vai debater os desafios e as
oportunidades para quem

estd vivendo mais e melhor

Um amplo programa com congressos, palestras

e workshops vai debater os desafios da inovacao
para o publico 50+.

O Forum Internacional de Informacdes & Tendéncias que se

desdobrard ao longo dos trés dias do evento vai reunir organizacdes

publicas e privadas, empresarios, profissionais do setor,

universidades, pesquisadores e representantes da populacdo sénior.

Além dos temas ligados a longevidade ativa, qualidade de vida
e maior inclusdo dos maduros na vida social e econdmica, seréo
apresentadas boas praticas e iniciativas refletindo como a
sociedade esta se organizando para atender a esses novos
consumidores, mais ativos e exigentes.

Congresso de
SEGUROS Longevidade
e Seguros Unimed

30\Setembro a \Outubro
Arena da Longevidade

Evento oficial da Longevidade Expo + Férum.
Agendado para os dias 30de Setembro e O1
de Outubro/2019, terad conteldo dirigido a
profissionais, empresarios e especialistas do
setor, debatendo os impactos, perspectivas e
oportunidades de uma vida mais longa, ativa e
auténoma.

A realizacdo e a curadoria do congresso serdao da
Seguros Unimed, uma das maiores seguradoras
brasileiras, com atuacdo nos segmentos de saude,
vida, previdéncia privada, odontologia e ramos
elementares. Tem mais de 6 milhdes de clientes e
R$ 3 bilhdes de faturamento.

Silver Economy

Simposio sobre
a economia prateada

29-30\Setembro
Arena da Longevidade

Aberto aos inscritos e
convidados, o Simposio
terd ciclo de conferéncias
com palestrantes nacionais
e internacionais sobre as
mudang¢as e o impacto da
Longevidade na economia
€ no consumo.

LONGEVIDADE

EXPO +FORUM

QUEM REALIZA

Iniciativa conjunta de empresas lideres no mercado
brasileiro e mundial de feiras de negdécios e congressos:

I Iniciativa e Empreendimento:
Longevidade Feiras e Congressos

I Realizacdo e gestdo: Sao Paulo Feiras Comerciais

46 anos de experiéncia em feiras de negocios e

| Empresas do Grupo Couromoda, organizacdo com
congressos profissionais.

maior empresa de feiras, congressos e eventos B2B do

| Em cooperagédo com UBM, parte do Informa Group,
mundo, atuante em varios setores, em mais de 60 paises.

O Grupo Couromoda é o criador e empreendedor de eventos
lideres nas areas de calcados, moda, beleza e saude:

Couromoda - Feira Internacional de Cal¢cados, Artefatos de Couro
e Acessorios de Moda (46 anos - couromoda.com)

Hair Brasil - Feira Internacional de Beleza, Cabelos e Estética
(17 anos - hairbrasil.com)

Sao Paulo Prét-a-Porter - Feira Internacional de Negdcios para Industria
de Moda, Confeccdes e Acessorios (9 anos - saopaulopretaporter.com)

*Hospitalar - Evento Internacional de Solucdes, Produtos,
Equipamentos, Servicos e Tecnologia para a Cadeia da Saude 25 anos.
*Adquirida em 2015 pela UBM plc, hoje parte do Informa Group.
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Domingo a 32 feira - 10h a 20h
Expo Center Norte - Pavilhdo Azul
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Longevidade Feira + Férum

Escolha a melhor maneira para participar:

COTAS DE _
PARTICIPAGAO

Para aquelas empresas que
desejam acessar a 32 maior
economia do mundo de maneira
impar e adequadas as suas
necessidades, apresentamos
nossas cotas de participacdo em
quatro diferentes dimensdes:
9,12, 15 e 18m?2.

Cata cota contempla a cessao
do espaco, a montagem basica
de alto padrdo e a quitacdo
das taxas referentes a energia
elétrica e a climatizacdo das
areas comuns do evento.

° COTAS DE

PATROCINIO

Jé as empresas que valorizam a

I presenca institucional e o maior

. envolvimento com o publico

I visitante, além das entregas
contempladas nas cotas de

I participacdo, destacamos as cinco
oportunidades de patrocinio:

I Bronze, Gold, Platinum, Diamond
e Master.

*Cotas Bronze, Gold, Platinum

e Diamond poderdo ser
comercializadas em pluralidade.
*Cota Master sera comercializada
em cota unica.

.
.......................................... > >

COTA BRONZE

v Area Gtil de 27m? + Montagem
basica Alto Padrdo;

Assinatura em todas as acdes de midia
como patrocinador Bronze;

Cessao de espaco para 1 apresentagao de
20 minutos na area destinada para palestras;

Logotipo nos Mapas de Localizagcao
da evento como patrocinador Bronze

Assinatura em 6 e-letters de Divulgag¢ao
do Evento junto aos visitantes como
patrocinador Bronze.

COTA GOLD

4

4

Area util de 36m? + Montagem
basica Alto Padréo;

Cessao de espaco para 2 apresenta¢oes de
20 minutos na area destinada para palestras;

Assinatura em todas as acdes de midia
como patrocinador Gold;

Logotipo nos Mapas de Localizagcdo
da evento como patrocinador Gold;

Assinatura em 6 e-letters de Divulgacao
do Evento junto aos visitantes como
patrocinador Gold;

Disparo de e-mail Convite Exclusivo
do Patrocinador para a base de
contatos inscritos do evento;

COTA PLATINUM

v Area til de 45m? + Montagem
basica Alto Padrao;

v Patrocinio de uma das palestras da
Arena Longevidade;

Cessao de espaco para 2 apresentagoes de
20 minutos na area destinada para palestras;

2 adesivos de piso na area do evento.

Assinatura em todas as acdes de midia
como patrocinador Platinum;

Logotipo nos Mapas de Localizagcdo
da evento como patrocinador Platinum;

Assinatura em 6 e-letters de Divulgac¢ao

do Evento junto aos visitantes como
patrocinador Platinum;

Disparo de e-mail Convite Exclusivo
do Patrocinador para a base de
contatos inscritos do evento;

COTA DIAMOND

4

4

Area Util de 54m? + Montagem
basica Alto Padrdo;

Assinatura em todas as pecas de
comunicagdo, impressas e digitais como
patrocinador Diamond,;

Patrocinio de uma das palestras da
Arena Longevidade;

Antncio do Mapa / Catalogo Oficial do formato
de 1 pagina indeterminada;

Assinatura em todas as acdes de midia
como patrocinador Diamond,;

Cessao de espaco para 2 apresentagoes de
20 minutos na area destinada para palestras;

Logotipo nos Mapas de Localizacdo
da evento como patrocinador Diamond;

Assinatura em 6 e-letters de Divulga¢ao do
Evento junto aos visitantes como
patrocinador Diamond,;

Disparo de e-mail Convite Exclusivo
do Patrocinador para a base de
contatos inscritos do evento;

3 adesivos de piso na area do evento;

Logotipo em pecas informativas de
sinalizacdo na area de evento como
patrocinador Diamond,;
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Evento Internacional de Produtos, Servi¢cos e Inovacao para Qualidade de Vida e Bem-Estar
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Domingo a 32 feira - 10h as 20h
Pavilhdo Azul - Expo Center Norte - Sdo Paulo

TRAGA SUA EMPRESA PARA A LONGEVIDADE EXPO + FORUM
Destaque seus produtos, servicos e iniciativas junto ao mercado sénior

gerenciacomercial@longevidade.com.br | (11) 3897-6199
96489-4877

Empreendimento Gestdo e Realizacéo Empresas do Grupo Couromoda Em cooperagcédo com Realizador do Filiada a
Congresso de Longevidade
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LONGEVIDADE | aokrFau SEGUROS
FEIRAS E CONGRESSUS feiras comerciais COURCMODA UBM Unimed UBRAFE %/
Informa Group

LONGEVIDADE.COM.BR | Rua Padre Jodo Manuel, 923 - 62 andar - 01411-001 - S&o Paulo | (11) 3897-6199 | gerenciacomercial@longevidade.com.br



